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Last December 19th in Italy we celebrated the 70th anniversary of Albini & Pitigliani 
with our staff. It was a memorable evening for all of us and I am sure we will 
remember this event for a very long time. Highlights of the celebration can be seen 
at page 10 and the following pages.

Beginning with this edition we are starting a special section called “News&Events“ 
to give informations about ALPI people, places and events, such as new services 
we’re offering, recently hired employees, retirement announcements, etc... 
Please see page 4.

We hope you will take interest in spotlight reports focusing on certain offices within 
our network, appearing in this edition as follows:
• MA.RA Logistics p.16
• ALPI Eesti  p.18
• ALPI Baltika p.20

Enjoy the reading.

Piero Albini

A.I.C.E. 

Associazione italiana contro l’epilessia
Regione Toscana Onlus section

The provincial office of Prato is located at the CROCE D’ORO

Contact the Chairman, Lydia B. Albini on 335 6187589
for all information and subscriptions.

To become an A.I.C.E. member, just pay the annual fee of 20 euro to the A.I.C.E. 
account at the Istituto San Paolo di Torino, branch of Prato

IBAN IT36 RO30692150010000 0013437

To donate 5‰ IRPEF to the A.I.C.E. you must sign your name in your income tax statement 
in the box  

“in support of  the voluntary work of non-profit socially useful organisations...”.

Next to your signature you must indicate the A.I.C.E.tax code 97085130157

www.aice-epilessia.it

ASSOCIAZIONE SANDRO PITIGLIANI
Chairman 

Giovannella Pitigliani Sini
www.asspitigliani.it

A Non Profit Organization
THE ‘SANDRO PITIGLIANI’ FOUNDATION

For The Fight Against Cancer
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Excellence certificate

Managing Director’s 60 years party

Managing Director’s speach

Hong Kong group photo

Celebrating 60 years

Party moments

NEWS & EVENTS NEWS & EVENTS
Party moments 

ALPI in Denmark is proud to be 
announced as the main sponsor 
for the 43 years old Dan Nielsen, 

who takes part in the world’s 
most extreme cycling race, Race 

Across America, in June. The 
route goes across America, from 

California on the West Coast to 
Maryland, South of New York. 

The race has a total distance of 
4,860 kilometers through deserts 

and over mountains. US is a 
very important market for ALPI 

worldwide. We have 9 offices in 
US and we all look forward to 

following Dan at his preparation 
as well as in the race in June. 

Good luck, Dan!

Warehouse top view

Edoardo Albini & ALPI 
Denmark’s Managing Director

ALPI DENMArK
Party Moments

ALPI EESTI
Certificate Successful
Estonian Company 2015

ALPI CHINA
Sandro Pitigliani and Angelo Algerini 
trip to Hong Kong

New warehouse / 
Work in Progress

Sponsor race
Across America
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25th Anniversary

Retirement greetings

NEWS & EVENTS NEWS & EVENTS

On January 29th 2016, ALPI UK enjoyed a celebratory 
dinner for the 25th  Anniversary. It was the occasion to a 
special farewell to mr Martin Reeves, former partner and 
managing director at ALPI UK, who after a long carrier in the 
group has taken the decision to retire. Being a great cricket 
fan he was donated a tailored celebrative cricket bat with 
the signatures of all ALPI Family members.

More than a hundred people came from all across the 
United Kingdom to share these moments at Crondon Park 
in Essex. Almost every ALPI UK employee from Manchester, 
Coventry, Heathrow and Basildon were present. In 25 years 
in business ALPI UK has become one of the stars of the 
ALPI Network and on this special occasion we celebrate 
the past, the present and our future.

Dubai World Trade Centre

Inside the event

Inside the event

Exhibition Gate

Registration areaItaly Pavilion

ALPI UK
25th Anniversary

ArAB HEALTH 2016
ALPI in Dubai
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Monica Falsarella, Sales 
Coordinator, went to Puerto Rico 

and Santo Domingo to meet 
our colleagues and partners. 

She found a beautiful weather: 
sun and 30°. Not so bad for a 

business trip!

This month we promote ALPI 
Servizio Moda - Logistics division 
of Albini&Pitigliani. Services 
include Logistics and Value 
Added Operations for the Fashion 
Industry. Number and Size of 
Sites: 6 warehouses in Prato area 
worth over 30,000 sq meters. 
The warehouse here presented 
is a dedicated premise for a high 
end fashion brand and it counts 
10,000 sq meters in one of the 
most secure and exclusive zones 
in Central Italy. Employees: 23 
on site Warehouse Operators: 
35 FTE and over 1 milion pieces 
handled in 2015.

INTErNATIONAL EPILEPSY DAY
Castello dell’Imperatore in Prato 
and monuments of other major 
cities shine of violet to celebrate 
this important day.

Nei primi anni ’70 Albini & 
Pitigliani inaugura il primo 

servizio diretto per il trasporto 
su gomma di merci da Prato a 
Monaco, in Germania. Questo 
diede inizio ad un nuovo ser-
vizio nell’industria dei traspor-
ti e della logistica che accom-
pagnò lo sviluppo economico 
del paese; si costituì inoltre un 
forte network di agenzie per le 
operazioni via aerea e via mare 
verso Stati Uniti e Nord Ameri-
ca seguendo le linee dei mag-
giori mercati di sbocco del pro-
dotto Made in Italy.
Intanto la seconda generazio-
ne, composta da Piero e Ferdi-
nando Albini, insieme a Fabrizio 
Pitigliani, iniziava a prendere il 
controllo dell’azienda, indiriz-
zandola verso un’espansione 
globale. Gli anni ’80 defi niro-
no la forma della nuova orga-
nizzazione con diverse aperture 
in Europa. La prima fi liale fuo-
ri dall’Italia fu aperta nel 1984 

ad Amsterdam, nei Paesi Bassi, 
passaggio strategico per le mo-
vimentazioni europee. Nei 10 
anni successivi, ALPI aprirà ben 
12 fi liali in Europa. 
L’espansione proseguì ol-
tre oceano con l’apertura nel 
1990 dell’ALPI USA a Chicago, 
la prima di 7 fi liali che furono 
avviate in meno di 10 anni. 
ALPI era ormai diventata una 
vera e propria multinaziona-
le a conduzione familiare, con 
sedi in tutto il mondo, e oltre 
600 operatori. Negli anni ’90 
l’azienda continuò la sua cre-
scita e alla fi ne del millennio 
ALPI aveva defi nito il suo net-
work con oltre 60 fi liali in tutto 
il mondo.
Mentre la terza generazione ac-
compagnava Fabrizio, Piero e 
Ferdinando nella leadership, l’a-
zienda fece due importanti ac-
quisizioni in Germania nel 2002 
e in Francia nel 2005, che se-
gnarono una nuova via per ALPI: 

l’espansione dei propri orizzonti 
attraverso la crescita esterna e 
l’integrazione aziendale.
Nell’ultimo decennio ALPI ha 
investito nella piattaforma ICT 
implementandola in tutto il 
suo network per ottimizzare i 
processi e stabilire una comu-
nicazione coerente. Così è nato 
il concetto ALPIworld.
Ad oggi ALPI ha visto raffor-
zare la sua gamma di servizi 
in tutte le attività riguardanti 
la supply chain management, 
come le spedizioni e il traspor-
to, lo sdoganamento, la logisti-
ca integrata e la gestione del-
le fi ere e dopo 70 anni conta 
oltre 1.000 dipendenti diretti 
in tutto il mondo, oltre 20.000 
clienti internazionali e oltre 
200 destinazioni dirette. Que-
sto è ALPIworld: un network 
esteso in cinque continenti, 
tecnici molto esperti, processi 
consolidati e una forza vendite 
affi dabile.

Il portafoglio servizi di ALPI oggi è composto da due divisioni tra 
loro ben distinte ma perfettamente integrate: Freight and Tran-

sport e Logistics.
La prima copre Spedizioni via aerea, via mare e trasporti su gom-
ma; queste sono le principali attività del network ALPI, che copre 
tutte le fasi del processo di spedizione e trasporto merci; dalla 
presa in carico dell’ordine alla consegna, passando attraverso il 
ritiro, il consolidamento, la documentazione, lo sdoganamento, la 
gestione delle certifi cazioni, la selezione del miglior trasportatore e 
un sistema di tracciamento delle spedizioni che può essere persona-
lizzato secondo le necessità dei clienti. 
Il trasporto merci su gomma a livello europeo rappresenta il business 
primario con servizi dedicati che vanno dalla gestione delle spedizioni 
di tipo groupage, al trasporto di carichi completi e parziali, ai cargo 
speciali refrigerati e a temperatura controllata. L’esteso network di fi -
liali è connesso tramite lo stesso sistema informativo in tempo reale, 
permettendo così la condivisione dello stesso modello di procedure.
Un ampio network di operatori distribuiti oltreoceano risponde invece 
ad ogni necessità di export o import per spedizioni via mare o via ae-
rea. Questo segmento è molto apprezzato dalla clientela come sup-
porto alle decisioni di internazionalizzazione. Infatti in 70 anni di sto-
ria ALPI ha sviluppato profonde competenze su regole e abitudini nei 
diversi paesi in un mercato globale sempre più vario e diversifi cato.
La divisione logistica invece copre la gestione di magazzini per conto 
terzi e processi di logistica integrata, un settore in forte crescita. Le 
principali attività di cui si compone questa offerta sono: consulenza e 
gestione della supply chain, operazioni standard di ritiro e imballag-

gio, gestione magazzino, controllo qualità, operazioni speciali e servizi 
ad alto valore aggiunto, trasporto e consegna, vendor management e 
CRM outsourcing, integrazione IT con il DB dei clienti e logistica bidi-
rezionale.
Il gruppo ALPI da sempre investe ingenti somme nell’ingegnerizzazio-
ne e informatizzazione dei processi, nella sicurezza e negli strumenti 
di supporto e customer service, a tutto vantaggio dei propri clienti e 
partners.
ALPI ha sviluppato un ampio team di specialisti mirati e dedicati a 
particolari business, trovando la giusta competenza per spedire le vo-
stre merci e per gestirle in modo appropriato. ALPI offre soluzioni su 
misura per il vostro business. Questa esperienza è il frutto di una com-
binazione di risorse umane, competenze di processi, comprensione di 
dinamiche di produzione e di marketing, di conoscenza delle fl uttua-
zioni della domanda, di esigenze di stagionalità e delle aspettative dei 
clienti. Con immutata passione il personale ALPI si impegna a bilan-
ciare la crescita dell’azienda in un settore molto competitivo con etica 
familiare e responsabilità sociale, sempre with C.A.R.E.

La costruzione di un
Network consolidato

Servizi integrati

Un network sempre più globale 
e sempre più integrato. Gefco 

è oggi tra i primi player europei 
nel settore dei trasporti e della lo-
gistica per l’industria, potendo 
contare sulla maggiore rete priva-
ta di trasporti integrati in Europa. 
Dunque un operatore di riferimen-
to nella logistica automotive e in-
dustriale, che offre ai propri clienti 
soluzioni integrate complete e per-
formanti in Europa e nel mondo. Il 
gruppo associa la qualità dei pro-
pri servizi ad una gestione respon-
sabile delle proprie attività logisti-
che, rispettando tutti i requisiti in 
materia di sviluppo sostenibile. La 
scelta di specializzarsi nella logi-
stica per l’industria intesa nel sen-
so più ampio, come produzione e 
distribuzione di beni, nasce dall’e-
sperienza accumulata da Gefco 
nella logistica per il settore automo-
bilistico, uno dei più complessi al mondo. Negli anni Gefco ha ampliato 
costantemente la propria rete di fi liali ed oggi è presente in 150 Paesi 
distribuiti sui 6 continenti, possiede 26 società controllate e 400 fi liali, gli 
addetti sono 11500. 
La strategia di Gefco è incentrata su obiettivi precisi: consolidare la pro-
pria posizione di leadership nella logistica automobilistica e  industria-
le, ampliare costantemente la copertura geografi ca per supportare i pro-
pri clienti in tutto il mondo, offrire per tutti i settori merceologici soluzioni 
complete, innovative ed effi cienti per ottimizzare i fl ussi logistici dei suoi 
clienti. Tutto ciò al fi ne di trasformare la supply chain in processi a valore 
aggiunto, consentendo ai clienti di crescere aumentando la propria com-
petitività. L’esperienza e la determinazione del team di Gefco Italia, così 
come l’impegno verso l’eccellenza operativa, permettono alla società di 
essere il partner logistico preferito dai clienti industriali. Lo slogan “Global 
Logistics for Manufacturers” esprime le ambizioni del Gruppo di stabilire 
uno standard globale nella logistica al servizio dell’industria.  
Quattro i punti di forza: una competenza globale lungo tutta la supply 
chain, offrendo ai clienti servizi completi basati su una combinazione otti-
male di attività di trasporto e logistica, coprendo tutta o in parte la catena 
logistica; soluzioni logistiche door-to-door  sul mercato internazionale; un 
sistema informatico che integra tutte le attività e i Paesi. Il sistema consente 
di gestire fl ussi fi sici e informativi in tempo reale e di trasmettere le infor-
mazioni ai clienti attraverso il portale GefcoNet. E infi ne un’offerta di tra-
sporto multimodale: Gefco sviluppa per i propri clienti soluzioni in grado 
di combinare tutte le vie di trasporto: strada, mare, ferrovia, aria e fi ume. 
Lorenza Cantaluppi è Direttore Sales&Marketing di Gefco. “Rispondiamo 
alle esigenze di tutte le fasi della supply chain e  ci proponiamo come 
operatore che analizza, progetta e realizza quanto richiesto dai clienti”. 
Fondamentale interpretare al meglio gli scenari futuri. “Il mercato si sta 
muovendo molto  velocemente. Nell’ultimo decennio le produzioni indu-
striali si sono spostate fi n  verso l’estremo est, poi sono arrivati i magazzini 

periferici, poi l’inver-
sione di tendenza e 
poi ancora i profondi 
mutamenti dei canali 
di vendita. Questo ha 
richiesto l’elaborazio-
ni di soluzioni sempre 
nuove. L’operatore lo-
gistico è diventato un 
attore importantissimo 
per le aziende di pro-
duzione. Oggi vi è 
la necessità di fornire 
servizi logistici in tem-
pi rapidissimi, perché  
il mercato registra 
evoluzioni straordina-
rie. Gefco è un Grup-
po di grandi dimen-
sioni, ma offre forte 

dinamicità, al pari di strutture più snelle. Abbiamo una rilevante presenza 
mondiale e lo scorso anno, per essere vicini ai clienti e accompagnarli 
nel loro sviluppo internazionale, abbiamo acquisito un importante gruppo 
logistico specializzato nelle attività marittime e aeree. L’obiettivo è il raffor-
zamento della nostra attività in zone come l’America del nord, l’Australia 
e parte della Cina, dove già eravamo presenti ma non in modo capillare. 
In buona sostanza, investiamo per rispondere in modo sempre più convin-
to all’internazionalizzazione e ai processi globali della logistica”.

Dopo anni di stagnazione, negli ultimi mesi si è notato una sensibi-
le crescita di domanda nell’ambito della logistica e in particolare 

una maggiore richiesta di gestione in outsourcing dei servizi di logisti-
ca da parte di aziende di dimensioni medio grandi, per ottimizzare i 
processi e creare valore, e questo anche grazie all’incremento signi-
fi cativo del mercato e-commerce. Le vendite on-line sono in costante 
crescita in Italia e per questo le aziende che operano nel settore sono 
impegnate a migliorare la customer experience per le vendite on-line 
e off-line, tracciare le informazioni sulla merce lungo tutta la supply 
chain, gestire le operazioni di prelievo, spedizione e consegna dei 
prodotti. Gli acquisti su Internet richiedono quindi una gestione logi-
stica ad elevata precisione, rapidità e puntualità. Di conseguenza gli 
operatori devono essere attrezzati con tecnologie altamente innovati-
ve ma nel contempo semplici, funzionali ed effi caci.
K. F. I. (www.kfi .it) è stata fondata nel 1991, ed è oggi leader 
nell’implementazione di soluzioni integrate per la tracciabilità e la 
codifi ca prodotti per la gestione di tutte le fasi della supply chain: 
produzione, logistica e distribuzione.  E’ System Integrator in grado 
di affi ancare il cliente nella scelta di soluzioni tecnologiche avanza-
te in tutte le fasi del progetto (analisi, pianifi cazione, implementazio-
ne) fi no all’assistenza post-vendita. Con sede principale a Binasco 
(Milano) e una rete commerciale capillare su tutto il territorio nazio-
nale, è un partner strategico in grado di offrire soluzioni software, 

hardware e fi nanziarie con una for-
mula all-in per le tecnologie Auto-
ID, Mobile & Wireless, Voice, RFid 
e Sistemi di Pagamento Elettronico.  
Nel 2015 ha fondato la nuova con-
sociata KFITurk in Turchia, ad Istan-
bul, per fornire soluzioni tecnolo-
giche innovative nel Middle East. 
L’azienda produce e commercializ-
za in Italia e all’estero Soluzioni di 
Stampa Termica OEM e sistemi di 
pagamento elettronico, distribuen-
do e integrando in particolare pro-
dotti e soluzioni sviluppati da mar-
chi leader a livello mondiale quali 
Zebra Technologies, Honeywell 
Sensing & Productivity Solutions. 
K.F.I. ha chiuso il 2015 con un fat-
turato di 22 milioni di euro: questo grazie ad un ampliamento del 
proprio portafoglio prodotti che ormai contempla tutti i migliori 
marchi del mercato AUTO ID e soprattutto inserendo un’offerta om-
nicomprensiva proprio nella fi losofi a dell’outsourcing sia tecnico 
sia fi nanziario. In questo contesto, K.F.I. ha saputo interpretare il 
mercato e le sue esigenze, adattando la propria proposta ad una 
richiesta sempre più indirizzata a soluzioni e servizi.  
K. F. I. fornisce diversi clienti nel settore Retail e in particolare negli ul-
timi 10 anni si è concentrata sulla GDO, dove sono stati realizzati in 
Italia più di 140 impianti con oltre 6000 operatori coinvolti con i Siste-
mi Vocali in ambito logistico. Presidente di K.F.I. è Carlo Caserini. “La 
nostra strategia è mirata a costruire una forte partnership con i nostri 
clienti nel lungo periodo, integrandosi e partecipando alle loro attività 
per supportarne lo sviluppo e la crescita, consapevoli che all’interno 
della supply chain sussistono ancora aree di miglioramento notevoli. 
Oggi l’e-commerce cresce intorno al 18% all’anno e le problematiche 
di gestione logistica sono ormai difformi da quelle tradizionali. Si en-
tra in processi innovativi sempre più complessi: trasporto, sicurezza 
e gestione rapida della merce. E per competere occorrono sistemi 
di gestione avanzati, ad elevati livelli di automazione. Noi stiamo 
investendo in modo signifi cativo per supportare i clienti con nuove e 
innovative soluzioni in grado migliorare, dopo un’analisi preventiva, i 
processi logistici interni e relativi ai trasporti. Abbiamo messo in cam-
po un Team (denominato THE KEY – IDENTIFYNG THE EFFICENCY) 
di persone nuove per analizzare questi processi e ottenere sempre 
maggiore effi cienza e garantire al cliente un ritorno sull’investimento. 
In questa direzione proponiamo come modalità di acquisto la loca-
zione operativa. Un affi tto dei prodotti triennale: consente al cliente un 
risparmio sostanziale, mettendo a costo la quota di locazione senza 
più la gestione dei cespiti in bilancio. Nelle rate c’è l’assistenza post 
vendita con tutti i servizi accessori inseriti”.

Dinamicità e innovazione nella logistica
GEFCO, operatore logistico globale, al passo con le nuove tendenze dell’industria

Eliminare le criticità nella gestione della Supply 
Chain: la sfida di K. F. I.
Per competere occorrono sistemi di gestione 
avanzati ed elevati livelli di automazione

Carlo Caserini, presidente K.F.I.

www.alpiworld.com

Il gruppo ALPI, acronimo di 
Albini&Pitigliani, è un player riconosciuto 

nel settore delle spedizioni internazionali 
e dei trasporti, specializzato nella supply 
chain e nelle soluzioni logistiche. Durante 
i suoi 70 anni di storia, l’azienda ha mes-
so a punto alcuni standard di riferimento 
nel settore del trasporto su gomma, nel-
le spedizioni via aerea e via mare, nello 
sdoganamento, nel trasporto conto terzi 
e nella gestione della supply chain. Oggi 
ALPI è il partner 3PL preferito da migliaia 
di aziende in tutto il mondo; da aziende 
medio piccole a grandi multinazionali, il 
nome ALPI ha coperto milioni di miglia per 

riuscire a portare la soddisfazione dei 
propri clienti a destinazione. Tutto lo 
staff riconosce la soddisfazione del-
la clientela come l’obiettivo principa-
le ed imprescindibile che determina il 
successo aziendale. I processi e le tec-
nologie informative sono guidate dai clien-
ti, sono fl essibili e si adattano a qualsiasi 
cambiamento della supply chain.
La mission aziendale si rifl ette nel concetto 
“with C.A.R.E.“ che scomposto signifi ca: 
Commitment, perché ogni servizio richie-
sto è un impegno mantenuto, Accounta-
bility, si creano soluzioni che risolvono 
problemi reali in un mondo sempre più 

complesso, Relationship, per 
ALPI i clienti rappresentano op-
portunità, non sono semplici 
transazioni, la relazione conta 
oggi come 70 anni fa ed Ex-
pertise, lo staff di professionisti 
è formato per dare risposte cer-
te ai clienti. Questi valori sono 
al centro della fi losofi a di bu-
siness e permettono ad Albini 
& Pitigliani di fare la differenza 
nell’industria delle spedizioni e 
della logistica. 
L’azienda è in attività da 70 
anni e la sua storia è uno dei 
suoi punti di forza. 
ALPI nasce nel 1945, quan-
do Albo Albini e Alessandro 
Pitigliani affi ttano un camion 
e danno il via ad un percor-
so che avrebbe portato ad 
un’azienda globale nel setto-
re delle spedizioni e del tra-
sporto merci. Inizialmente fo-
calizzati sul commercio verso 
il Sud Italia con linee per la 
Puglia e la Campania, con-
segnano il prodotto semilavo-
rato ai produttori di abbiglia-
mento e importano le materie 
prime dai porti del sud ver-
so Prato. Presto viene svilup-
pata una prima rete di fi liali 
in  Italia, con sede a Prato in 
Toscana e a Firenze, Livor-
no e Milano. Lo spirito dei 
due uomini, basato sul duro 
lavoro e su una forte etica, 
formò l’atteggiamento dello 
staff verso un vero e proprio 
senso di squadra, dove tutti 
erano coinvolti nel succes-
so economico dell’azienda. 
www.alpiworld.com

Albini & Pitigliani: 70 anni di storia, spedizioni e logistica
L’evoluzione di un’azienda familiare che dal distretto tessile pratese in 
Toscana ha sviluppato un network mondiale di oltre 200 fi liali

È leader italiano nel mercato dell’Information Technology con soluzio-
ni dedicate al settore dei trasporti, spedizioni, logistica e dogana. 

Ha un volume di 9 milioni di euro, 120 adepti e oltre 1300 aziende 
clienti. E’ partner di IBM e di Microsoft. Poche indicazioni, capaci però 
di far capire il valore di Multi Consult, realtà presente da anni nel terri-
torio e punta di diamante all’interno di un sistema sempre più ampio. 
Già, perchè sono tre i fi loni all’interno dei quali Multi Consult fa valere 
la propria esperienza e la propria professionalità: le spedizioni interna-
zionali (via terra, mare e aeree), i trasporti nazionali (corriere espresso, 
collettamisti e completisti) e l’ambito doganale (con oltre 450 operato-
ri). Proprio in quest’ultimo settore si sono sviluppate le principali novità 
negli ultimi dodici mesi: “Siamo entrati nei porti di Ancona e Livorno 
grazie ad alcune delle nostre caratteristiche peculiari: il know how 
acquisito, l’affi dabilità testata e garantita e la massima fl essibilità delle 
soluzioni”, ha spiegato Attilio Ciceri, CEO di Multi Consult: “In parti-
colare, con il nostro partner DBALab siamo impegnati sinergicamente 
nel servizio di assistenza e di manutenzione del PCS (Port Community 
System), progettato e realizzato per rendere maggiormente effi ciente 

il porto di Ancona”.  
Per quanto riguarda 
Livorno, invece, Mul-
ti Consult si occupa 
del servizio di manu-
tenzione correttiva, 
evolutiva, preventiva 
e di back up della 
piattaforma T(Tuscan)
PCS, affi ancato da DBALab e M2R2. Quest’ultima - prima competitor- 
è ora partner:  un’ acquisizione strategica, nell’ottica di una visione 
sempre più attenta alle dinamiche del mercato, al fi ne di allargare le 
proprie soluzioni rivolte al settore degli spedizionieri e degli operatori 
doganali. Infi ne, ma non meno importante, Multi Consult fa parte di 
EurTradeNet, l’alleanza europea dei Fornitori di servizi doganali. Una 
presenza che le garantisce un’ampia rete di conoscenze che unisce 
diverse competenze locali. Un’opportunità per assicurare l’attuazione 
più effi cace di eCustoms europea di gestione delle informazioni.

Multi consult: il meglio presente in Italia
Trasporti, spedizioni, logistica e dogana: se vuoi il top, scegli Multi Consult

INFORMAZIONE PROMOZIONALE

Speciale LOGISTICA - Aziende Eccellenti

“Il Sole 24 Ore“ article

ALPI ExPrESS
Albini & Pitigliani and ALPI Express become official partners of Pratotrade 
which has recently launched the new pratoexpo.com portal, a virtual market 
to sell and to buy directly online fabric materials. Our role is to deliver every 
order and to provide our global network and our 70 years of experience. 
We are proud to support our city, Prato in this internationalization and 
modernization process.

PArIS DEPArTUrES 
We can proudly announce that 
with effect from Monday, April 
4th, 2016 we have expanded our 
services: we offer daily departures 
from our offices in Prato and 
Vignate (MI) to Paris. For more 
information visit our website and 
contact us: www.alpiworld.com

ALPI Portugal was once again 
at GDS Duesseldorf, Global 
Destination for Shoes and 
Accessories, promoting  our 
services to our customers, not 
only for the German Market but 
also to other countries where we 
actually offer services.
Being footwear a classic 
export commodity and on the 
other hand leather an import 
significant commodity, we take 
the opportunity to contact not 
only the Portuguese stands who 
are mostly known to us, but also 
companies selling to Portugal. 
By doing this we also create 
business opportunities to our 
actual customers and open doors 
to prospective ones. 
No matter the GDS fair was 
not as strong as in other years, 
maybe because being so close 
to another very strong shoe 
fair at Italy - Micam, it is always 
positive to be in contact with our 
customers and to feel how the 
industry is developing within a 
worldwide scenario.

See you again next year! ALPI Soccer team

SAVE THE DATE
23 - 25 SEPTEMBEr 2016 ALPI CONVENTION

ArT HOTEL MUSEO CONVENTION CENTEr IN PrATO, ITALY
ALPI CASE STUDY
On our website it’s been published the first ALPI Case study, reported by 
Massimo Agresti. The article focuses on a real event, in particular how 
Albini & Pitigliani managed to find a pratic solution to satisfy a big client 
need. Keep in contact if you want to share with us a particular case and 
make ALPI Case Study bigger and better!

ALPI Netherlands cooking lesson

MA.rA LOGISTICS & GALATA
Following a meeting in Istanbul 
between the sales team of MA.RA 
Logistics and Galata Tasimacilik 
we started since the beginning of 
March 2016 our direct groupage 
services Turkey – Romania – 
Turkey. This was possible after a 
long term collaboration. During 
this time the high potential of 
the market made us unite our 
knowledge in order to develop 
together this commercial 
relationship. Our departures are 
scheduled every Wednesday 
and Friday for Import and every 
Tuesday and Friday for Export.
Visit: www.maralogistics.ro
and www.galpi.com.tr

Elisa Campagna, 25 years in ALPI

NEWS & EVENTS

London Textile 
Fair, January 2016

Inside the London Textile Fair

ALBINI & PITIGLIANI
Various
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We are proud to say that our 
knowledge and constant business 
increase is taking place due to Albini 
& Pitigliani. They also supported us 
completely since our starting point 
till now and we are difinetely looking 
forward to maximize our development 
in the future.
 
MA.RA Logistics Quality consolidated 
the Fashion Logistic Sector, and we are 
recognized today by a great number 
of garment manufacturers in Romania, 
as reliable partners in organizing the 
shipments of textiles and garments on 
hangers. 

In recent years the fashion industry in 
Romania has grown continuously and 
factories that provided manpower, 
now produce their own fashion 
products and export them to major 
brands such as Burberry, H&M, 
Massimo Dutti and Inditex Group, and 
many other important brands. The fact 
that these clients rely on our support 
on the import of fabrics and export of 
the finished garments means that our 
fashion logistic sector is a good ally to 
their development.

We transport goods in Less than a 
Truck Load (LTL) - we collect the goods 
using the Order Management System, 
which organizes the transport of 
goods with the same destination. For 
large quantities or volumes of goods 
(FTL), we offer support on procedures, 
documentation, type of truck and 
necessary equipment to ensure the 
transit time and service quality.

We organize also air and sea freight. 
When a delivery is urgent we provide the 
Air Express Service, with reduced transit 
time and direct flights to the destination. 
Regarding the sea transport we organize 
LCL – Less than a Container Load and 
also FCL – Full Container Load.

Our main office and warehouse are 
located in Bucharest with easy access 
to the city belt of Bucharest and to the 
Highway A2. The clients can also rely 
on our warehousing services to store 
their goods safe and organized even for 
longer period of time. 
We want to empower right now the direct 
groupage services with Turkey, UK, 
Germany, Moldavia, and also increase 
our already developed groupage lines.

Romania has been one of the best-performing 
economies in the European Union in 2015, 
with a GDP growth rate for the whole year 
estimated at close to 4%, and its performances 
may continue to improve this year, due to tax 
cuts and salary increases, which may further 
boost domestic consumption and may bring 
new investors to the country, Konieczny thinks.

“We expect further acceleration for 2016, 
backed by the expansion of domestic 
consumption, investments supported by 
improved absorption of EU funds and low 
level of interest rates. Domestic consumption 
has picked up significantly in 2015 (nearly 5% 
growth) and it should further accelerate this 
year as a result of lower value added tax (VAT) 
and of salary increases in the public sector. As 
a result, the growth rate might even exceed 
5% this year,” Fondul Proprietatea’s manager 
writes in an outlook piece.

He points out that Romania’s economy is in 
good shape after the agreements it had with 
the International Monetary Fund since early 
2009: the debt is less than 40% of the GDP, 
the budget deficit has been under control for 
several years, the current account deficit for 
the first time in 25 years is less than 1% of 
GDP and inflation is, as well, at record lows.
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Estonia, most northern of the Baltic 
states, is located in a superior place 
logistically, on the shore of Baltic sea 
– connecting Western- and Eastern 
Europe and Northern and Southern 
Europe as well. Alpi Estonia operates 
in two offices – our head office and 
warehouse is situated within just 10 
minutes drive from Tallinn Airport, city 
centre and port.  Our second office is 
in Tartu. Alpi Eesti employs a total of 27 
people.
About 90 % of our business comes 
from road transport, which covers most 
of the European countries. We transport 
regular - ADR goods and offer courier 
and thermo transports. Thanks to our 
advantageous location we are able to 
offer good overnight connections to 
Sweden, Southern Finland (90 km) and 
Russia, especially to St. Petersburg, 
that is located only 400 km from us. Our 
daily shuttle service is between Baltic 
capitals – Tallinn, Riga and Vilnius. 
We also handle air and ocean exports 
and imports.
Alpi Eesti office and warehouse 
combine together for 5400 m2. On 
daily basis we operate regular-, custom- 
and excise warehousing. ALPI Eesti 
recently introduced modern warehouse 
management software that enables 
our customers to see goods’ real-time 
inventory and to place a dispatch order 
via the programme. As a result, we 
are providing a more efficient service 
to our customers. In addition, we are 
also working to integrate online-store 
solutions.  
Alpi Eesti likes to present itself as a one 
stop shop. Our business is based on 
understanding the key processes of 
our clients and on our highly skilled and 
experienced workers.

10 YEArS OF QUALITY!
EESTI
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ALPI Baltika was established on the 28th of April, 2006. 
Our head office and terminal (1500m2) are on the highway 
between Vilnius (the capital of Lithuania) and Klaipėda 
(Lithuanian seaport).  ALPI Baltika has a smaller terminal 
which is located in Kaunas. Our company consists of 23 
employees. 

ALPI Baltika is concentrated in transportation of various 
cargoes. One of the advantages of our service is the 
respective terms of transportation; therefore, the main 
customers are manufacturers who value the quality, 
accuracy, and the time of delivery. The main facilities of 
the company enable transporting the goods in different 
types of packaging – pallets, rolls, sheets or boxes. The 
geographical position of the company allows carrying 
the goods from Western Europe to CIS countries with 
the exceptionally convenient conditions.

• Road, air, and sea transport – in Europe, Asia and
 Far East, North America, etc. 
• Local distribution and collection of shipments
 in Lithuania;
• Warehousing (Customs warehousing as well);
• Customs brokerage services;
• Cargo insurance;
• The strong points of ALPI Baltika:
• Transportation from/to Eastern and Western Europe;
• Transportation from/to Russia, Kazakhstan, Belarus;
• Transportation from/to Sweden 
 (delivery time – 48 hours);
• Transportation from/to Norway (2 departures per week);
• Transportation from Turkey (2 departures per week);
• Transportation of hanging garments.

THE MAIN SErVICES OF ALPI BALTIKA
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Tourism in Dubai is simply dazzling and extraordinary. From spectacular beaches, to 
opulent hotels and resorts, the city boasts a veritable myriad of tourist hot spots and 
events. However despite the richness, very few places in Dubai can match the grandeur of 
The Mall Dubai, considered by many to be one of the top tourist destinations of the UAE.
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This is a city of the super rich and the super poor. You are 
unlikely to see a place where the divide between the “have 
nots” and the “have yachts” is so apparent. The local-born 
Emiratis, who make up about 12% of the population, 
are typically extremely wealthy, but the town was built 
on the backs of a huge working-class population 
predominantly from the Indian subcontinent and from 
less prosperous areas of the Gulf. Sitting between 
the two groups is a burgeoning band of expats, 
mostly from the West, who are profiting to varying 
degrees from the city’s modern day Gold Rush.

The thing about shopping in Dubai is that the 
actual shopping is average, but the experience is 
intriguing. If you’ve shopped in New York or Paris, 
Dubai’s malls will be a disappointment. Most of 
the shops are familiar and no cheaper (though 
you may find the odd bargain on electronics) 
than in other places in the world. But store 
trawling is only the tip of the Dubai shopping 
experience. Malls in this city are realizations 
of unrestrained fantasy, offering surreal 
attractions to lure you (and your credit card) in.

The most audacious of all of Dubai’s 
megaprojects is the collection of reclaimed 
islands just offshore. First came the palm-
tree shaped Palm Jumeirah, which the 
city bills as the eighth wonder of the 
world. And there are two more islands, 
Jebel Ali and Deira, in varying stages of 
development. In an outlandish stroke, 
Jebel Ali will feature a breakwater that 
spells out a line of poetry by Dubai’s 
ruler Sheikh Mohammed bin Rashid Al 
Maktoum (“It takes a man of vision to 
write on water”). Last, but certainly not 
least, is The World, an archipelago 
of islands that forms a world map 
in miniature; the islands are for 
sale, so if you can afford it, you 
can buy a “country” for yourself.

WITH ALPI 
IN



The Dubai Mall offers an amazing 
mix of world-class shopping, dining, 
entertainmentand leisure attractions, 
all designed with an eye to revolutionize 
the concept of the shopping malls 
industry. Some of the features that 
make The Dubai Mall the best tourist 
destination of Dubai include:

 9 Million sq ft of prime shopping  
 space with more than 1200 stores

 The Souk with 220 retailers

 Fashion Avenue with 70 stores  
 dedicated to haute couture

 The Address Dubai, a 5-star hotel  
 with 244 guestrooms

 Dubai Aquarium and Underwater Zoo

 An Olympic-size Ice Rink

 Oasis Fountain Waterfall

 WaterFront Atrium

 SEGA Republic

 22-screen Cineplex

 120 restaurants and cafes

THE DUBAI MALL
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ArAB HEALTH ExHIBITION 2016
The 2016 exhibition showcased 
more than 4,000 companies 
exhibiting their latest innovations 
to more than 130,000 healthcare 
professionals attending from 
163 countries.

MEDLAB ExHIBITION 2017
MEDLAB Middle East - the 
dedicated IVD and laboratory 
section of Arab Health will run as 
a separate event in 2017 from 
6-9 February – one week after 
Arab Health.

2017
EVENT

info@alpiworld.com
expoalpi@alpiworld.com

In order to support the continuous growth of both Arab Health and MEDLAB, we will be making a significant change to the exhibition next year.
Arab Health 2017 will take place from 30 January - 2 February 2017, and MEDLAB 2017 will run as a separate event from 6-9 February 2017 – 
one week after Arab Health. Both events will take place at the Dubai International Convention and Exhibition Centre on their respective dates.
By having the two events running independently, more exhibition space has become available to allow new exhibitors to take part in Arab Health.

WOrK WITH US
IN DUBAIALPI IS YOUr

BEST PArTNEr



WITH  
AT PITTI 
IMMAGINE
FILATI

PITTI IMMAGINE FILATI,
THE KEY INTErNATIONAL EVENT
FEATUrING YArNS FOr THE 
KNITTING INDUSTrY
will be held at the Fortezza da Basso in Florence from tomorrow 27 January 
to Friday 29 January. Both a dynamic research lab and an authoritative 
global observatory that looks onto lifestyle trends for the future, Pitti Filati 
presents world-scale excellence in yarns to its audience of international 
buyers and designers from the biggest names in fashion who come to 
Florence looking for creative inspiration. This, the 78th edition, will feature 
previews of yarns for the 2017 spring-summer season in a continuously 
evolving setting that combines culture and entertainment to make doing 
business a pleasure.

The feedback was very positive from the members of the trade and public 
of enthusiasts who visited the Stazione Leopolda for Vintage Selection 
n.27 (Florence 27-31 January 2016) with regard to the garments and 
accessories proposed and the vintage culture input presented by the 60 
exhibitors at this edition, as well as for the quality of the calendar of events 
and special projects that enriched the fair, all of which were characterized 
by the surpassing of traditional generational barriers in contemporary 
fashion - a tribute to the title-theme of Pitti Filati “Pitti Generation(s)”. 
Over the five days that the event was open to the public, the market-
fair featuring vintage fashions, miscellanea and culture as well as quality 
remakes registered good attendance, with figures in line with the last 
winter edition in terms of members of the trade (stylists, designers and 
the style bureaus of the big fashion labels), and setting a new attendance 
record for the public of enthusiasts, confirming the event’s key role for 
vintage in Italy.
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“A TrULY GrEAT EDITION 
OF VINTAGE SELECTION 
HAS jUST COME TO AN END ”
says Agostino Poletto, sole director of Stazione Leopolda.  “Every season 
the fair is increasingly confirmed as a research laboratory for the most 
important international fashion designers and fashion style bureaus which 
travel to Florence in these days for Pitti Filati 78.  The synergy with this event, 
as we have also seen from the common theme, is becoming increasingly 
well-established.  And, with the record participation of this edition we 
have welcomed a high quality public of enthusiasts who are interested in 
discovering regular cult and signature items, who also got fully involved in the 
packed program of fringe events focused on vintage culture and its myriad 
lifestyle permutations”.

In fact, the public attending Vintage 
Selection greatly appreciated the jam-
packed calendar of events proposed 
over the five days of the fair. In particular, 
the Swap Party organized by Lungarno, 
the monthly publication devoted to 
art and culture in Florence. The TAF –
DENIM LAB project that offered the 
public a chance to work on a panel of 
denim, personalizing it according to 
their own tastes and creating a regular 
vintage “tapestry”. The visitors were also 
accompanied by DJ-sets with playlists 
created ad hoc for the occasion. 
And last but not least, the exhibition-
installation at the Leopolda - “VVV 
VERY VINTAGE VISION” – inspired 
by “V Generation”, the title-theme of 
Vintage Selection – also presented at 
the Fortezza da Basso on the occasion 
of Pitti Filati, was a great success as 
well.  With the concept and art direction 
by Angelo Figus, VVV VERY VINTAGE 
VISION showcased various outfits 
which were supplied by the exhibitors 
participating in Vintage Selection. 
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VISIT THE NEW WEBSITES
www.alpiworld.com & www.us.alpiworld.com

We also wanted to give our customers and partners 
an opportunity to know us better; there is a new entire 
section dedicated to NEWS concerning our company. 
Our website will be updated on a regular basis, with 
new events, investments, partnerships and other new 
content. We will work all together to publish interesting 
and usefull information.

Furthermore we are working on the online integration 
of ALPI offices in the world. 

 The first step is the new  ALPI USA  website , that  is 
a mini-site within www.alpiworld.com and can be 
accessed via either www.alpiusa.com or at 
www.us.alpiworld.com.

WEBSITES
NEW
THE BrAND

“WE ArE ExCITED TO 
ANNOUNCE THE LAUNCH 
OF OUr NEW DESIGNED 
ALPIWOrLD WEBSITE ”
The new website is faster, easier to navigate, more user friendly and 
mobile friendly. We have introduced our complete logo which explains 
our business philosophy: the “with C.A.R.E.” concept.
You’ll find our new site divided into the same five main sections.

INTErACTIVE PArT
To request a quote, 
have a tracing and 
visibility of your 
shipments and 
download relevant 
documents.

5
VErTICAL SOLUTIONS
Presents our 
professionalities 
and expertise at 
your disposal to 
meet your request.

4
NETWOrK
Includes all our 
offices throughout 
the world with all the 
information you need 
to contact them.

3
SErVICES
Describes our offer 
and our processes.

2ALPIWOrLD
Contains our 
mission, our values 
and our long history.

1

1 2 3 4

5

Albini & Pitigliani SpA +AlbiniPitiglianiSpAPrato ALPIworld Albini&Pitigliani/ALPIworld
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VISIT THE NEW WEBSITES
www.alpiusa.com & www.us.alpiworld.com

SErVICES
Explore ALPI 
Services – shows 
our main services.

5
ALPIWOrLD
Visit the main 
ALPIWORLD 
website.

6
NEWS
Albini & Pitigliani 
news relating to all 
ALPI Group offices.

7
CONTACT US
Easily request 
a quote and 
contact us.

4
WITH CArE
Learn about 
company history 
and philosophy.

2
DOWNLOAD
Documents, use 
tools & resources.

3INTErACTIVE MAP
Locate the proper 
office to contact 
depending upon the 
location of the client 
or the goods.

1

1 2 3 7

4 5 6

Albini & Pitigliani SpA +AlbiniPitiglianiSpAPrato ALPIworld Albini&Pitigliani/ALPIworld

MArCH 7TH 2016
ALPI USA, Inc. is launching its newly redesigned website 
making it easier for clients and associates to contact us, 
link to helpful trade and transportation sites, and download 
important documents online.  

The new site is a mini-site within www.alpiworld.com and 
can be accessed via either www.alpiusa.com or at www.
us.alpiworld.com.

www.alpiusa.com is now directly linked to the worldwide 
site of our parent company, Albini & Pitigliani of Prato, Italy, 
offering up-to-date news, access to all of our overseas 
ALPI Group offices and agents, and links to our Facebook 
and LinkedIn pages.
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www.alpiworld.comexpoalpi@alpiworld.com

EXPO IN THE WORLD  

Our services at international and intercontinental Trade Fairs:

Collaboration 
 with our qualified personnel to draw up documents before sending 
 them to destination 

Shipment 
 of the merchandise by sea, by air or by truck, and notice of delivery  
 of the merchandise  

readineSS 
 of the merchandise

CuStomS ClearanCe 
 of the merchandise

Setting up 
 at the Stand

aSSiStanCe at the Fair 
 by our personnel two days prior and until closing to assure your success   
 at the Fair, and to assist exhibitors with a possible reentry of merchandise

re-delivery oF merChandiSe 
 once it is returned to Italy

Forwarding 
 of the goods wherever you want

and, we oFFer 
 all around assistance for anything the exhibitors require

We are able to guarantee you all of this thanks to the direct connections we have 
created over the years with official fair agents of various shows the world over.


